
STK’LAR İÇİN İLETİŞİM
BECERİLERİ VE SOSYAL MEDYA

ORTAKLIKLAR ve AĞLAR HİBE PROGRAMI
GRANT SCHEME FOR PARTNERSHIPS AND NETWTORKS



1

ORTAKLIKLAR ve AĞLAR HİBE PROGRAMI
GRANT SCHEME FOR PARTNERSHIPS AND NETWTORKS

 



2



3



4



5



6



7



8



9



10

Yasal ve Kültürel Çerçeve

Gönüllülük Felsefesi
Çerçevesi
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• Dinliyor Gibi Görünmek:
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• Seçmek:

• 

• 

• 
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Güvende ve kontrolde
olma hissi

Bahaneler
bulma

Amaç bulma

Yeni beceriler
kazanma

Korku
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0
Evet diyerek kurumsal strateji tarif etmeyenler Kurumsal stratejisi olanlar
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Sosyla Medya

Telefon/Cep Telefonu

r
(Konferans, sempozyum, vb.)

Televizyon

Gazete
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Kitle Ne bilmeleri gerekiyor

Faydalanıcılar

Yerel MP’ler veya meclis üyeleri

Destekçiler
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Hedef Kitle Ne bilmeleri gerekiyor

Faydalanıcılar

Politikacılar
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z

Geri bildirim almak

Gönüllü bulmak

Yeni personel istihdam etmek

r

Facebook, Twitter, change.org

Facebook, Twitter

Flicker, Facebook, Youtube, Podcasts

Wikipedia, bloglar (eBlogger, Wordpress, vb.)

Upcoming, Meetup, Twitter

Facebook, My Space, Twitter

Facebook, Twitter

LinkedIn
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Türkiye’de kullanıcılar günde ortalama 7 saatlerini internette
24 saat 46 dakikalarını sosyal medyada geçiriyor.
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